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INTERVISTA . Sass Brown

Serve un’etichetta

Nel suo libro selezionale

«Una produzione atten-
ta ai temi ambientali e sociali
non puo essere pilt solo un
trend, conle temperature re-
cord che abbiamo avuto
quest’anno. Lamoda ad alcu-
nipud sembrareun che difri-
volo, ma dal momento che &
‘unadelleindustrie pittimpor-
tanti del mondo, ha un ruolo
fondamentale per lo svilup-
po sostenibile del pianetax.
Sono anni che Susan
"Sass" Brown, docente di

A New York. Sass Brown dirigeil

programma di scambi esteri del Fit
i .

LAPROMOZIONE
«Il ruolo di celebrities
come Leo Di Caprio

o Angelina jolie

¢ fondamentale»

ethical fashion al Fashion In-
stitute di New York e fioren-
tina d’adozione, cittd dalla
quale dirige i programmi
esteri dell'istituto, si dedicaa
capire cosa sia la moda etica
equalepudessereilsuofutu-
ro. Da docente, stilista, con-
sulente, promotrice di coope-
rative dimoda eticain Ameri-
ca Latina, ha deciso diracco-
gliere e raccontare la sua
esperienza nel libro Eco
fashion, che uscira a fine me-
se negli Stati Uniti e che sara
dasubitotradotto e pubblica-
to anche in Italia da Logos
edizioni. «L'Italia & un ele-
mento imprescindibile della
moda globale - dice - e pro-
prio ora sta vivendo un mo-
mento molto vivace».

aziendedi eco-modapitin-
teressanti del mondo. Cosa
hatrovato in Italia?
Mipiaccionomoltole crea-
zioni di Laura Strambi per

YOJ, con cotone biologico e

tinture vegetali, ma anche
LuisaCevese diRiedizioniin
Milan, che faborse con mate-
rialidiscarto,oancoralacoo-
perativa Royah, fondata in
Afghanistan da Gabriella
Ghidoni, dove le donne lavo-
rano i tessuti secondo meto-
di tradizionali ma coordina-
te da un know how italiano.
Qui in Italia ¢’¢ ancora della
stradadafare, ma d’altra par-
te e cosianche in altri paesi.
Forse i pittimportanti te-
stimonial della moda etica
sono le celebrita. Sono sem-
pre di pit1 quelle "impegna-
te". Non crede che si corra
un po’ unrischio dibanaliz-
zazione?
. Iosonoafavore di qualsia-
siforma di promozione della

‘modaetica. Le celebs influen-

zanoigiovani e moltinon sa-
prebbero nulla del riscalda-
mento globale o della difesa
deidirittiumanisenza A1Go-

re, Leo di Caprio e Angelina -

Jolie.

Avolte,perd,sicreadella
confusione su quali siano i
criteri che rendono eticala
moda, Potrebbe essere arri-
vata l'ora di dar vita a una
certificazione unica, valida
alivello globale?

E un argomento spinoso.
Esistono gia molte etichette
regionali,nazionali e interna-
zionali. E a volte puo capita-
reche un'aziendalavoricoto-
ne biologico ma poi mandia
cucire gli abiti dall’altra par-
te del mondo con alti costi
ambientali; oppure che siap-
plichi un rigido codice etico
ai lavoratori ma poi si usino
tinture chimiche molto inqui-
nanti. Una buona strada po-
trebbe essere quella suggeri-
tadirecente dalprincipe Car-
lo: un’etichetta con le emis-
sionidianidride carbonica di
ogni prodotto.
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